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Trends voor 2025:

Meer zon-rust-

ontspanning. 

Groot deel wil niet 

teveel veranderen

Vliegen is geen issue

Deel 65+ gaat niet 

meer op vakantie

Wat gaat u in 2025 anders doen?
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Trend onder 

jongeren is 

vaker losse 

onderdelen 

boeken. 65+ 

boekt liever een 

pakket
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1. Jongeren en hoger 

opgeleiden zijn vooral door 

“vrienden/ familie” en Social 

media te inspireren.

2. Rol Influencers, ook bij 

jongeren, niet al te groot. 

3. Ouderen laten zich vaker 

niet inspireren, 

4. vakantiebeurs zeer weinig 

genoemd

GfK maandscreener oktober 2024. N= 25.000+

Inspiratie opdoen voor een vakantie?
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Communicatie 

“bestemming gezien” 

verdeling is duidelijk 

anders naarmate men

van levensfase verandert. 

Tv is effectief, maar voor 

jongeren is social 

grootste bron van 

contacten 

Source: GfK maandscreener 2024 
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Nederlanders 

prefereren meerdere 

korte vakanties, en 

minder vaak een lange 

vakantie!

Met name: gezinnen 

met kids jonger dan 13, 

met full time werk & 

eigen huis 

Bron: GfK Consumer Life
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