Wat gaat u in 2025 anders doen?

Trends voor 2025:

13-34 jaar 35-49 jaar 5H0-64 jaar 55':3:;:! "

Meer zon '_r ust- Meer zon/rust/ontspanning 15% 4% 12% 6%
ontspanning. Meer beleven/ervaren/rondreizen 15% 10% 8% 5%
Vaker een kortere vakantie 5% 7% 92 1%

Naar het buitenland in plaats van Nederland 7% 9% 6% 6%

Langer op vakantie 8% 7% 5% 3%

Groot deel wil niet Eens wat verder weg 6% 7% 4% 2%
teveel veranderen Meer met vrienden/familie 7% 4% 3% 3%
Naar Nederland in plaats van het buitenland 2% 2% 3% 5%

Dichter bij huis 4% 2% 2% 4%

Vliegen is geen issue  LIGILEERVIELEY 3% 1% 2% 3%
lets anders, namelijk 2% 3% 3% 2%

: Ik wil niets veranderen 223 282 33% 33%

Deel 65+ gaat niet Ik ga nooit op vakantie 5% 6% 9% 18%

meer op vakantie
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1. Jongeren en hoger
opgeleiden zijn vooral door
“vrienden/ familie” en Social
mediate inspireren.

2. Rol Influencers, ook bij
jongeren, niet al te groot.

3. Ouderen laten zich vaker
niet inspireren,

4. vakantiebeurs zeer weinig
genoemd

Inspiratie opdoen voor een vakantie?

35-49

familie/vrienden 35%
Social Media 21%
Dpleiding
Hoe laat u zich inspireren™ Laag idden Hoog
Aduviezen vramn vrisenden, Familie e bekandan 17z e T
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Communicatie
13-34 jaar  35-49jaar  50-64 jaar 65 jaar en ouder

. . . . Reclame op televisie 248, 249, 300, 43%
Verd el i g 1S d ui d el IJ k Social media (TikTok, Facebook, 298 oo, 290 1
anders naarmate men Instagram)
van levensfase verandert. Online advertenties 2% 1% 18% 18%
Tv is effectief, maar voor Niewwsbriet in mijn mail % 1% T 2%
jongeren is Lokaal of landelijk dagblad e, o, " 0
g rO Otste b rO n Van IHEiS]prﬂ'ﬂrﬂmma op televisie 10% 10% 139, 15%
contacten Tijdschrift 6% 8% 10% 7%

Source: GfK maandscreener 2024
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Vacation preference NL- from GfK Consumer LIVE
N ed er | an d ers One long vacation every year 22 3%
f d A couple of shorter vacations 92,2%
pre ereren meerdere Several long weekends 7,0%
kOrte Vakanties en A day trip here and there 13,7%
_ ’ Don't know 4.8%
minder vaak een lange
vakantie!
Metherlands France Germany |Poland
Vacation preference
Met name: gezinnen Y —— I
met kids jonger dan 13, i doy i et an hrs R
met fU | | ti me Werk & Don't know 4,8% 5,3% 6.2% 6.0%

eigen huis

Bron: GfK Consumer Life
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